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Marcella Logli 
P.zza Camillo De Meis, 2 – 20144 Milano 

Tel Home: +39/2/29526545 
Tel Mobile: +39 335/7203468 

e-mail: marcella.logli@telecomitalia.it 
Profilo Twitter: @marcellalogli  

 
 
 

Luogo e data di nascita: Milano – 14 Ottobre, 1964 
Nazionalità: Italiana 
 
Main Achievements 
 

 Lancio e sviluppo di ItaliaOnline (1994) 
 Lancio e sviluppo del servizio Tin.it (1996), all'interno del quale sono nati alcuni fra i 

maggiori portali italiani, tra cui Virgilio (1996), e di servizi innovativi come Info412, primo 
portale di directory assistance in Italia, e Loquendo, software di voice recognition (2001) 

 Lancio e sviluppo del primo call center al mondo aperto in un istituto di pena, presso il 
carcere di San Vittore, Milano (2003) 

 Lancio e sviluppo del primo progetto di impiego in telelavoro in Italia (1998), 
riconosciuto come best pratice a livello internazionale 

 Lancio di servizi di e-Health, tra cui il servizio di teleassistenza domiciliare 
"mydoctor@home", che ha ricevuto una serie di riconoscimenti, tra cui il Premio dei Premi 
Icmt 2010 nella categoria Tlc-driven 

 Creazione e lancio del brand format di Impresa Semplice (2009), del portale Nuvola 
Italiana e della community online Cloud People 

 Lancio di una serie di iniziative culturali di Telecom Italia, tra cui: "MaxxinWeb", rassegna 
sull'arte contemporanea in collaborazione con il Museo MAXXI di Roma; "We have a 
dream", progetto di social writing in collaborazione con Scuola Holden; 
"PappanoinWeb", progetto online per la diffusione della cultura musicale, realizzato in 
collaborazione con Accademia di Santa Cecilia e insignito da Federculture del Premio Cultura 
+ Impresa 

 Ideazione e lancio della prima piattaforma di crowdfunding di TIM WithYouWeDo (2015) 
finalizzata a promuovere e sostenere progetti che prevedano tecnologie digitali 
attivando l'incontro tra domanda e offerta di fondi da parte sia dei singoli cittadini sia di 
imprese o istituzioni del mondo profit e no-profit (600.000€ raccolti in un anno). 

 Creazione del TIM Shared Value Model (2015 – 2016) atto a misurare il valore sociale e 
di business prodotto dall’Azienda con i suoi servizi e le sue offerte generando vantaggio 
competitivo. 

 Lancio e sviluppo della piattaforma didattica di Fondazione TIM Curriculum Mapping 
(2016), un ambiente web per la pianificazione della didattica per competenze, collaborativa, 
condivisa, trasparente in un sistema che “apprende” avviata nelle scuole italiane ed 
europee. 

  
Employment History  
 
06/’13 – 08/’14 membro del Consiglio Direttivo dell’Associazione Archivio Storico   
Olivetti 
02/’14 – 03/’15  consigliere nazionale WWF Italia 
07/’15 – 12/”16  membro del Consiglio Direttivo di Anima 
03/’11               membro del Comitato di Comunicazione di Valore D 
06/’16             membro del consiglio Direttivo di Valore D  
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TLC - Telecom Italia S.p.a. 
 
07/’15  Direttore Corporate Shared Value e Direttore Generale di 

Fondazione TIM 
 

 Assicura  la definizione delle strategie e delle politiche di creazione e 
di valorizzazione della Corporate Shared Value finalizzate alla 
generazione di valore economico per il Gruppo e di valore sociale per 
la comunità. La Funzione garantisce, altresì, la redazione del bilancio 
di sostenibilità e dei relativi indici, nonché i rapporti con le agenzie di 
rating specializzate. La Funzione assicura, infine, in raccordo con le 
Funzioni aziendali coinvolte, le iniziative volte alla creazione di valore 
sociale in materia di Tutela dell’Ambiente, Cultura Digitale, 
Digitalizzazione e Sviluppo Sociale.  

 Direttore Generale di Fondazione Telecom Italia con la mission di 
“Promuovere la cultura del cambiamento e dell'innovazione digitale, 
favorendo l’integrazione, la comunicazione e la crescita economica e 
sociale”  attraverso la realizzazione di progetti innovativi volti alla 
promozione e alla diffusione di tematiche scientifiche e tecnologiche e 
nello sviluppo di modelli, strumenti tecnologici e sistemi a sostegno 
delle imprese sociali.   

 
 

01/’14 – 06/’15 Direttore Corporate Social Responsibility e Direttore Generale di 
Fondazione Telecom Italia 

 
 Assicura la politica di corporate social responsibility, i piani e i 

programmi di sostenibilità, la redazione del bilancio di sostenibilità e i 
rapporti con le agenzie di rating specializzate. Assicura inoltre la 
realizzazione degli eventi istituzionali, la gestione e lo sviluppo del sito 
istituzionale di Telecom Italia (a diretto riporto dell’AD) 

 
 
12/’12 – 01/’14 Direttore Corporate Identity & Public Relation e Segretario Generale 

di Fondazione Telecom Italia 
 

 Responsabile a livello di Gruppo dello sviluppo della corporate e digital 
identity, della definizione delle politiche di brand management, della 
progettazione e la realizzazione delle campagne pubblicitarie 
istituzionali e cura inoltre le iniziative, gli eventi e i progetti a sostegno 
della corporate e digital identity del Gruppo e della strategia di 
Corporate Social Responsability. (a diretto riporto del Presidente) 

 A Corporate Identity & Public Relations fa riferimento inoltre la 
Fondazione Telecom Italia (a diretto riporto del Presidente). 

             
 
10/'09-12/’12 Resp. Communication (Top Clients & Public Sector) 
 

 Responsabile del processo ideativo e realizzativo delle campagne 
pubblicitarie rivolte alla clientela Top Clients and Public Sector nonché 
la gestione degli eventi per l’ambito di competenza e della 
comunicazione online (Digital Strategy: Internet/Intranet – Social 
Network – Community Cloud People) 



Marcella Logli Curriculum Vitae 
Autorizzo il trattamento dei dati personali ai sensi della legge 675/96 integrata dall’art. 13 D.L. 196/2003 

3 
 

 Lancio del posizionamento e della relativa strategia di 
Comunicazione (online e offline ATL-BTL) de La Nuvola 
Italiana, il Clud Computing di Telecom Italia (settembre ’10) 

 
   
01/'09-09/’09 Resp. Business Advertising (Relazioni Esterne) 
 

 Responsabile della creazione di sistemi e piattaforme di comunicazione  
a 360° per la direzione Business e Top Client (ATL, BTL, eventi, web)  

 Lancio del sistema di comunicazione Impresa Semplice, on 
air da gennaio ‘09 creato per la Direzione Top 

 
 
03/'08-12/’08 Resp. Canale Olivetti (Top Client & ICT Services) 
 

 Responsabile dello start up del progetto Olivetti  
 Gestione canale VAR ICT e inserimento concessionari Olivetti su 

offerta ICT di Telecom (formazione canale, segmentazione, 
incentivazione) 

 Impostazione campagna di rilancio OLIVETTI e suo inserimento 
in progetto Impresa Semplice 

 Adattamento e razionalizzazione offerta ICT Telecom per il 
mondo Olivetti 

 
06/'05-02/’08 Resp. Mktg e-Health and Personal Services (Top Client & ICT 

Services) 
 

 Responsabile dell’area marketing dedicata allo sviluppo di servizi ICT 
per la Sanità e i Servizi alla persona:  

 Ne crea il posizionamento attraverso azioni di comunicazione 
(business e consumer) e lobbying con le Istituzioni 

 Crea un portafoglio di soluzioni ICT a tutti i livelli della filiera 
sanità per implementare un progetto paese a medio lungo 
termine che impatti Regioni, ASL/ospedali e Territorio 

 Crea piattaforme e soluzioni per rispondere al bisogno di 
sanità, prevenzione e wellness nel mercato consumer, 
attraverso sistemi di 
telemonitoraggio/telemedicina/teleassistenza, sviluppando 
progetti innovativi in ambito sport e alimentazione per 
sviluppare la cultura della prevenzione supportata da tecnologie 
innovative (sensori, centri servizi, sistemi di telemonitoraggio 
insite sulla GDO) 

 
 
09/'00-06/’05  Responsabile Business Unit Servizi di Directory 
 

 Responsabile (profit&loss) della buz. Unit e dei relativi call center 
dislocato su tutto il territorio italiano  (ca 2000 risorse) con i principali 
obiettivi di:  

 Riduzione costi attraverso azioni basate sull’efficientamento dei 
call center aumentandone produttività e migliorandone la 
motivazione attraverso azioni come l’implementazione del 
telelavoro su 600 risorse e il progetto San Vittore. Raggiunta la 
quota massima di gradimento clima interno  

 Creazione di nuove stream di revenues attraverso nuovi servizi 
come piattaforme multimediali interattive per Portali Vocali 
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(telephone, SMS, WEB e servizi a valore aggiunto VAS veicolati 
dagli operatori (nasce qui il primo servizio 412, padre di tutti gli 
altri numeri sviluppati sul mercato liberalizzato come l’892424, 
il 1240, etc…) 

 E’ secondo livello di struttura di TI , Risponde al Dir. Operation 
 

INTERNET & COMMUNICATION 
 

10/'96-08/’00 Direttore Marketing Telecom Italia Net (Tin.it) – Telecom Italia ISP 
 

 Responsabile dello start up del nuovo ISP Italiano interno a Telecom 
Italia, che acquisisce allo scopo la società Video Online (Nicola Grauso) 

 Definisce il posizionamento, il prodotto, le modalità del lancio (TIN.it 
viene lanciata nel marzo ’97 con una fortissima campagna TV atta a 
creare awareness e a far comprendere cosa sia Internet, fino ad allora 
non ancora un prodotto di massa) 

 Rispondono alla funzione Mktg le funzioni (per un totale di ca 50 
risorse) 

 Segment Marketing 
 Product Marketing 
 Comunicazione (ADV, BTL, eventi) 
 Web Site e Online Services 
 CRM & Profiling 

 Internet diventa un servizio di largo consumo, Tin.it è il brand più 
conosciuto in italia con una MS del 70%, vengono raggiunti nel solo 
primo anno di attività i primi 3 mni di abbonati 

 E’ secondo livello di struttura di TI, Risponde al Dir Gen di Tin.it 
  

Italia OnlineS.p.A. (an Olivetti Telemedia Company) 
 
09/'95-09/'96 Direttore Commerciale (vendite e marketing) 

 E’ attratta dal mondo Internet, ancora sconosciuto in Italia ma da lei 
già conosciuto tramite Apple negli US. Approda quindi all’Interno di 
Olivetti Telemedia (AD Elserino Piol) nella primissima start up italiana 
dedicata ad Internet. Risponde all’AD di Italia Online Spa, con le 
seguenti responsabilità: 

 mktg e vendite (gestisce un gruppo di 10 risorse), in 
particolare: 

 Crea Servizi Internet per il mercato Consumer (product design, 
pricing, distribution channel and sales politic, marketing 
support, advertising campaign) 

 Crea servizi Internet per segmento Business  
 Crea Servizi di Commercio Elettronico  
 Gestisce Comunicazione ed Eventi 

 
ICT - Apple Computer S.p.A. 
 
09/'93-08/'95 Marketing Manager Consumer & New Media  (PC Business)  
 

 • Risponde al Dir. Mktg Italia al Mktg Mngr Consumer & New Media 
Europeo e seguendo le guide line della casa madre (Cupertino) 
 • Crea e sviluppa Consumer & Multimedia market strategy creando la 
migliore offerta che, poggiandosi sui nuovi PC Apple Macintosh, aggredisce i 
mercati di education, business, entartainment , video/audio production, on 
line services 
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 • Crea e gestisce contratti con le Consumer/Multimedia companies che 
creano le soluzioni SW ad HOC (produttori CD multimediali, SW consumer 
giochi, etc…)  
  • Prepara un piano di co-mktg con i principali editori italiani per creare 
contenuti multimediali al fine di posizionare al meglio Apple nel multimedia 
in Italia (eg: Buena Vista, Quattro Ruote, Mondadori, Domus, Rizzoli , etc..) 
 • Alcuni prodotti innovativi: Interactive Disney Section (an interactive 
trailers catalogue on CD-ROM for Buena Vista to be installed in all the most 
important national videoshops for consumers), the "Milan Football Team on 
CD-ROM" (consumer CD), "The best 1000 cars in the world" (consumer CD), 
"Pinocchio" (edutainment CD)   
 • E’ Product Manager dei "New Media" products (CD-Rom Players, 
Apple Design Speakers, Multimedia Kit, ect.) 
 

06/’92 - 09/’93 Market Development Manager  (Consumer Business Unit) 
 
  - Responsabile di Marketing and Sales nella Consumer Business. Risponde 

al Resp di Business Unit Consumer in Italia. Attività: 
   • Gestisce le attività sales per il Canale Indiretto  

 • Coordina le terse parti della Apple Federation  
• Definisce le attività di Marketing in accordo con Apple Europe e le 
implementa a livello locale 
• E’ responsabile dell’ introduzione di Apple Macintosh nel Retail 
Market, in particolare per la prima volta nella Grande Distribuzione  
• Prepara Campagne Promo e di Prodotto (press and radio) con 
Collateral and Merchandising per il Canale Retail 

    • Definisce programmi di formazione e incentive per il canale Retail   
 
10/’89 - 06/’92 Multimedia Market Development Manager 

 Responsabile dello sviluppo di soluzioni Multimediali in aree di mercato 
strategiche per il posizionamento di Apple: Archiviazione, Presentation, 
Learning e Chioschi di vendita Interattivi.  

 Coordina le società della Apple Federation per il mercato Multimedia 
 Partecipa alle attività del Multimedia Team a Cupertino, dove 

principalmente si forma per i primi due anni  
 

  
Pubblicazioni 
 
1990 M. Logli. "HyperMilano". Notes of Software N°48/49. Bull Italia-Università 

degli Studi di Milano 
1993 M. Logli. "Information Technology and individuals: limits, requirements, 

answers". Sistemi & Impresa N° 1 gen-feb 
 
 
Esperienze di Ricerca 
 

1988-89 Degree thesis for the University "Statale degli Studi" of Milan in the 
Computer Science Department (Hypertex User Group) 

1993 Co-examiner of a degree thesis at the University 'Statale degli               
Studi' of Milan. Title: "HyperMilan 2: elements for a                          
methodology of development of Multimedia Systems" 

 
 
Sede di lavoro attuale Milano, V. G. Negri 1  
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Education and Training 
 
1983 Liceo Scientifico “Elio Vittorini” - Milano (60/60) 
1989 Università  'Statale degli Studi' di Milano. Laurea in Scienze dell’Informazione Tesi: 
“IperMilano: dall’architettura all’implementazione ” (101/110) 
 
 
 
 
   
Seminari e  Corsi: 
            
1988    Cambridge Campus.  
1990 IPSOA Management School. "Product Manager"  
1991 IPSOA Management School. "Marketing"  
1993 Canning School "English Language" 
2/'94 TOEFL Exam  for the English Language (score 563 over 600) 
7/'97 Euroteam: SSGRR, L'Aquila. Telecommunications: A GlobalChallange for Europe 
9/'97 Telecoms and Technologies, London. "Telecoms Advertising Strategies" 
11/'97 Study Tour Telecom Italia, New York - Boston. "Empowerment for individual and 
organization performances" 
7-10/’12 SDA Bocconi School of Management “General Management”  

02/’13-01/’14 In The Boardroom: Piano di Sviluppo di Valore D e GE Capital per le nuove 
Consigliere di Amministrazione. Programma di formazione dedicato alle donne che 
potenzialmente siederanno nei consigli di amministrazione delle società quotate italiane. 

3/’12-12/’13 Mentor nell’ambito del “Progetto mentorship Prospera-Valore D”: un patto 
intergenerazionale per aiutare i giovani laureandi e laureati nell’affrontare con successo 
l’ingresso nel mondo del lavoro e lo sviluppo professionale nei primi anni lavorativi, 
garantendo le stesse opportunità alle giovani laureande e neolaureate. 
 

 



Marcella Logli Curriculum Vitae 
Authorize the processing of personal data within the meaning of the law 675/96 integrated art. 13 D.L. 196/2003 

 
 

1 
 

Marcella Logli 
P.zza Camillo De Meis, 2 – 20144 Milano 

Tel Home: +39/2/29526545 
Tel Mobile: +39 335/7203468 

e-mail: marcella.logli@telecomitalia.it 
Twitter profile: @marcellalogli  

 
 

Place and date of birth: Milan – October 14, 1964 
Nationality: Italian 
 
 
Main Achievements 
 

 Launch and development of ItaliaOnline (1994) 
 Launch and development of the service Tin.it (1996), within this project major Italian 

portals were developed, such as Virgilio (1996), and innovative services like Info412, the 
first directory assistance portal in Italy, and Loquendo, voice recognition software (2001) 

 Launch and development of the first call center in the world opened in a penal institute, at 
the San Vittore prison in Milan (2003) 

 Launch and development of the first project for telework in Italy (1998), recognized as 
best practice at an international level 

 Launch of e-Health services, including the home teleservice “mydoctor@home”, which 
received a number of awards, including the first Icmt 2010 prize in the tlc-driven category 

 Creation and launch of the brand format Impresa Semplice (2009), of the Italian portal 
Nuvola Italiana and the online community Cloud People 

 Launch of a series of cultural initiatives for Telecom Italia, including: "MaxxinWeb", an 
exhibition of contemporary art in collaboration with the MAXXI Museum in Rome;"We have 
a dream", social writing project in collaboration with Scuola Holden; "PappanoinWeb", 
online project for the promotion of musical culture, in collaboration with the Santa Cecilia 
Academy and awarded the Culture + Company prize by Federculture. 

 Creation and launch of TIM WithYouWeDo (2015), which is the first crowdfunding 
platform which promotes and supports the funding of initiatives, ideas and projects in the 
following areas: Social Innovation, Spreading Digital Culture, Environmental Protection. 
(600.000€ collected in one year) 

 Creation of TIM Shared Value Model (2015-2016) which measures the economic and 
social value generated from the company though its projects and activities. 

 Launch and development of TIM Curriculum Mapping (2016), a project that involves the 
creation of a platform to map curricula: it is a useful tool to facilitate the sharing of 
programmes between teachers of the same subject and between schools in the same 
education network, their supervision by head teachers, the orderly and integrated use of 
digital educational content by students. Mapping the curriculum means making the 
school curriculum and its component parts intelligible, shareable and transparent. 

 
 
  
Employment History  
 
06/’13 – 08/”14 member of the Board of Directors of the Olivetti Historical Archive 
02/’14 – 03/”15 national council of WWF Italia 
07/”15 – 12/”16   member of the Board of Director of Anima 
From 03/”11 member of Communication Committee of the Association Valore D 
From 06/”16 member of the Board of Director of the Association Valore D 
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TLC - Telecom Italia S.p.a. 
 
 
07/”15  Director Corporate Shared Value and General Manager of Fondazione 

TIM 
 Provides definition of strategies and policies  to create the Corporate 

Shared Value with the aim to generate economic value for the Group 
(Business Value) and Social Value for the society. It also produces  
the annual sustainability report and indexes and guarantees relations 
with specialized rating agencies. 
It ensures the production and implementation of projects to create 
social value in the following areas of intervention:  Digitization, 
Connectivity and Social Innovation, Environmental Protection and 
Digital Culture, cooperating with the company’s departments. 

 General Manager of TIM Foundation which mission is ”To promote the 
culture of digital change and innovation, promoting integration, 
communication, and economic and social growth” embracing and  and 
supporting clear and detailed operational projects. 

 
 
01/’14 – 06/”15 Director of Corporate Social Responsibility and the General Manager 

of the Telecom Italia Foundation 
 

 Provides policy of corporate social responsibility, sustainability plans and 
programs, the preparation of financial sustainability and relations with 
specialized rating agencies. It also ensures the implementation of 
institutional, management and development of the institutional website 
of Telecom Italia (reporting directly to CEO).  

 
12/’12 – 01/’14 Director of Corporate Identity and Public Relations and General 

Secretary of the Telecom Italia Foundation  
 

 Responsible for the group’s corporate development and digital 
identity, the definition of policies for brand management, design and 
implementation of institutional advertising campaigns and also the 
management of  initiatives, events and projects in support of the 
corporate and digital identity of the group and of the strategy of 
corporate social responsibility. (reporting directly to President). 

 A Corporate Identity & Public Relations referring to the Telecom Italia 
Foundation (reporting directly to President). 

             
 
10/'09-12/’12 Resp. Communication (Top Clients & Public Sector) 
 

 Responsible for the creative process and realization of advertising 
campaigns targeting customers, top clients and public sector as well as 
event management in the area of expertise and communication online 
(Digital Strategy: Internet/Intranet – Social Network – Community 
Cloud People) 

 Launch of the relative positioning and communication strategy 
(online and offline ATL-BTL) of La Nuvola Italiana, the Cloud 
Computing of Telecom Italia (September ’10) 
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01/'09-09/’09 Resp. Business Advertising (External Relations) 
 

 Responsible for the creation of systems and communication platforms 
at 360° for the direction of Business and Top Clients (ATL, BTL, events, 
web) 

 Launch of the communication system Impresa Semplice, on 
air as of January ’09 created for the Top Business Division 

 
 
03/'08-12/’08 Resp. Canale Olivetti (Top Client & ICT Services) 
 

 Responsible for the start up of the Olivetti project  
 Managing of VAR ICT channel and Olivetti insertion dealers on 

offer ICT of Telecom (development, segmentation, incentive)   
 Planning and re-launching of OLIVETTI campaign and its 

insertion in Impresa Semplice project 
 Adaptation and rationalization offer ICT Telecom for the world 

of Olivetti. 
 
06/'05-02/’08 Resp. Mktg e-Health and Personal Services (Top Client & ICT 

Services) 
 

 Responsible for marketing services dedicated to the development of 
ICT for Health and Human Services: 

 Creation of market position through communication actions 
(business and consumer) and lobbying with institutions. 

 Creation of a portfolio of ICT solutions at all levels of the 
healthcare supply chain to implement a national project in the 
medium to long term impact on regions, ASL/hospitals and 
territory 

 Creation of platforms and solutions to meet the needs of 
healthcare, prevention and health in the consumer market, 
through telemonitoring systems / telemedicine / telecare, 
developing innovative projects in the field of sports nutrition 
and to develop a culture of prevention supported by innovative 
technologies (sensors, shopping services, telemonitoring 
systems inherent to the GDO) 

 
09/'00-06/’05  Head of Business Unit Services Directory 
 

 Responsible (profit&loss) of buz. Unit and related call center positioned 
on the throughout Italy (ca 2000 resources) with the main objectives 
of: 

 Reduction of costs through actions based on efficiency of call 
centers, increasing productivity and improving motivation 
through actions such as the implementation of telework on 600 
resources and the project San Vittore. Reached the maximum 
quota for internal climate satisfaction 

 Creation of new streams of revenues through new services 
such as interactive multimedia platforms for voice portals 
(telephone, sms, web and value services carried by operators 
(the first 412 service was created here, the father of all the 
other numbers developed in the liberalized market such as 
892424, 1240, etc…) 

 This was second level of the structure of TI, Responds to 
Director of operations 
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INTERNET & COMMUNICATION 

 
10/'96-08/’00 Marketing Director Telecom Italia Net (Tin.it) – Telecom Italia ISP 
 

 Responsible for the start up of the new Italian domestic ISP Telecom 
Italy, which captured the purpose of the Video Online society (Nicola 
Grauso) 

 Defined the positioning, the product, the launching procedure (TIN.it 
was launched in March ’97 with a strong TV campaign designed to 
create awareness and to understand what the internet is, until that 
time it was, not yet a mass product) 

 Responded to the marketing function Mktg the functions (for a total of 
approximately 50 resources) 

 Segment Marketing 
 Product Marketing 
 Communications (ADV, BTL, events) 
 Web Site and Online Services 
 CRM & Profiling 

 The internet became a service consumer, Tin.it is the best known brand 
in Italy with a MS of 70%, achieved in the first year of activity the first 
3 million subscribers 

 It was the second level of the structure of TI responding to Dir Gen 
Tin.it 

  
Italia OnlineS.p.A. (an Olivetti Telemedia Company) 
 
09/'95-09/'96 Commercial Director (sales and marketing) 

 Was attracted to the world of the internet, still unknown in Italy, but 
already knew about it through Apple in the US. Commenced working 
with Olivetti Telemedia (AD Elseino Piol) in the very first Italian start-up 
dedicated to the Internet. AD responds to Online Spa Italy, with the 
following responsibilities:  

 Marketing and sales (managing a group of 10 resources), in 
particular:  

 Creation of internet services for the consumer market (product 
design, pricing, distribution channel and sales politics, 
marketing support, advertising campaign) 

 Creation of internet services for business segments  
 Creation of electronic commerce services  
 Management of communication and events 

 
ICT - Apple Computer S.p.A. 
 
09/'93-08/'95 Marketing Manager Consumer & New Media  (PC Business)  
 

 • Reporting to the Dir. of Marketing Italy and to the Marketing Manager 
and New Media Europeo and following guidelines of the head office 
(Cupertino) 
 • Created and developed Consumer and Multimedia market strategies 
by initiating the best offer, relying on new Apple Macintosh PCs, entred the 
market of education, business, entertainment, video/audio production, 
online services)  
 • Created and managed contracts with consumer/multimedia 
companies that invent software solutions to ad hoc (multimedia CD 
producers, consumers SW games, etc…)  
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  • Prepared co-marketing plans with leading Italian publishers to create 
multimedia content to best position Apple in the Italian multimedia (eg: 
Buena Vista, Quattro Ruote, Mondadori, Domus, Rizzoli, etc…) 
 • Some innovative products: Interactive Disney Section (an interactive 
trailers catalogue on CD-ROM for Buena Vista to be installed in all the most 
important national video shops for consumers), the "Milan Football Team on 
CD-ROM" (consumer CD), "The best 1000 cars in the world" (consumer CD), 
"Pinocchio" (edutainment CD)   
 • Was Product Manager of “New Media” products (CD-Rom Players, 
Apple Design Speakers, Multimedia Kit, etc…) 
 

06/’92 - 09/’93 Market Development Manager  (Consumer Business Unit) 
 
  - Head of Marketing and Sales in the Consumer Business. Responded to 

the head of Business Unit Consumer in Italy. Activities:  
 • Managed sales activities for the indirect channel  
 • Coordinated marketing activities in agreement with Apple Europe and   
       implemented them at the local level  

• Was responsible for the introduction of Apple Macintosh in the retail 
market, in particular for the first time in large-scale distribution  
• Prepared campaign and product promos (press and radio) with 
collateral and merchandising for retail channels 

    • Defined training programs and incentives for the retail channel  
 
10/’89 - 06/’92 Multimedia Market Development Manager 

 Responsible for the development of multimedia solutions in the areas 
of strategic marketing for the positioning of Apple: Archiving, 
Presentation, Learning and kiosks for interactive sales  

 Coordinated the company’s Multimedia Apple Market Foundation 
 Participated in the activities of the Multimedia Team in Cupertino, 

where it initially formed for two years 
  
Publications 
 
1990 M. Logli. "HyperMilano". Notes of Software N°48/49. Bull Italia-Università 

degli Studi di Milano 
1993 M. Logli. "Information Technology and individuals: limits, requirements, 

answers". Sistemi & Impresa N° 1 gen-feb 
 
Research Experience 
 

1988-89 Degree thesis for the University "Statale degli Studi" of Milan in the 
Computer Science Department (Hypertex User Group) 

1993 Co-examiner of a degree thesis at the University 'Statale degli               
Studi' of Milan. Title: "HyperMilan 2: elements for a                          
methodology of development of Multimedia Systems" 

 
Office address: Milano, via Gaetano Negri 1 
 
Education and Training 
 
1983 Liceo Scientifico “Elio Vittorini” - Milano (60/60) 
1989 Università  'Statale degli Studi' di Milano. Degree in Information Science Thesis: 
“IperMilano: from architecture to implementation” (101/110) 
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Seminars and Courses: 
            
1988    Cambridge Campus.  
1990 IPSOA Management School. "Product Manager"  
1991 IPSOA Management School. "Marketing"  
1993 Canning School "English Language" 
2/'94 TOEFL Exam  for the English Language (score 563 over 600) 
7/'97 Euroteam: SSGRR, L'Aquila. Telecommunications: A GlobalChallange for Europe 
9/'97 Telecoms and Technologies, London. "Telecoms Advertising Strategies" 
11/'97 Study Tour Telecom Italia, New York - Boston. "Empowerment for individual and 
organization performances" 
7-10/’12 SDA Bocconi School of Management “General Management”  

02/’13-01/’14 In The Boardroom: Plan and Development of Valore D and GE Capital for the 
new Administration Adviser. Training program dedicated to women who have the potential to 
sit on the boards of listed Italian companies. 

3/’12-12/’13 Mentor as part of “Mentorship Project Prospera-Valore D”: an 
intergenerational pact to help young undergraduates and graduates in dealing successfully 
with the entry into the work field and professional development in their first working years, 
ensuring the same opportunities to young graduate students and recent graduates. 
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